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EMENTA

Especificidades da comunicacdo das marcas nas midias sociais digitais. A identidade das marcas e
sua linguagem nas midias sociais. Estratégias de comunicacao, novos formatos e engajamento.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Redes e midias sociais na internet

Estratégias de comunicacgdo para midias sociais
Cultura da convergéncia e cultura de fas
Cocriacdo de valor e cultura da participacédo
Conteudos virais na rede

Marketing de contetido e publicidade
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