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DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Código Nome 
Carga Horária 

Nº. de Créditos C. H.  Global Período 

Teórica Prática   

COMN0092 Publicidade e Mídias Sociais 30 30 3 60   

 

Pré-requisitos  Co-Requisitos  Requisitos C.H.  
 
EMENTA 

Especificidades da comunicação das marcas nas mídias sociais digitais. A identidade das marcas e 

sua linguagem nas mídias sociais. Estratégias de comunicação, novos formatos e engajamento. 
 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

● Redes e mídias sociais na internet 
● Estratégias de comunicação para mídias sociais 
● Cultura da convergência e cultura de fãs 
● Cocriação de valor e cultura da participação 
● Conteúdos virais na rede 

● Marketing de conteúdo e publicidade 
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