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Pré-requisitos  Co-Requisitos  Requisitos C.H.  
 
EMENTA 

O que é e como funciona uma assessoria de comunicação. Qual o seu papel, objetivos e formas de 

atuação. A assessoria de comunicação em projetos culturais. A questão ética e a relação com os 

meios de Comunicação. 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

 Comunicação no contexto organizacional; 

 Assessoria de Comunicação: história, origem e desenvolvimento, conceitos e funções; 

 Assessoria de Comunicação e a formação da opinião pública; 

 Assessoria de Comunicação de projetos culturais 

 Controle e fluxo de informação organizacional; 

 As questões éticas relativas à Assessoria de Comunicação; 

 A estrutura funcional de uma Assessoria de Comunicação; 

 As relações empresa/instituição e imprensa, e assessor/jornalista; 

 Conhecendo as redações; 

 Comunicação interna e externa e a comunicação integral 

 A comunicação como estratégia de gerenciamento de crises de imagem 

 O papel da assessoria de comunicação no gerenciamento de crises organizacionais 

 Produtos e serviços de uma AI: clipagem, releases, marcação de entrevistas, etc.; 

 Plano de assessoria de comunicação: estrutura e elaboração de plano de mídia 
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