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meios de Comunicacéo.

O que ¢é e como funciona uma assessoria de comunicacdo. Qual o seu papel, objetivos e formas de
atuacdo. A assessoria de comunicacdo em projetos culturais. A questdo ética e a relacdo com os

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Comunicacdo no contexto organizacional;

e Assessoria de Comunicacdo: histdria, origem e desenvolvimento, conceitos e funcgdes;
e Assessoria de Comunicacdo e a formacao da opinido publica;

Assessoria de Comunicacdo de projetos culturais

Controle e fluxo de informacéo organizacional;

As questdes éticas relativas a Assessoria de Comunicacéo;

A estrutura funcional de uma Assessoria de Comunicacéo;

As relacdes empresa/instituicao e imprensa, e assessor/jornalista;

Conhecendo as redacoes;

Comunicacdo interna e externa e a comunicacao integral

A comunicacao como estratégia de gerenciamento de crises de imagem

O papel da assessoria de comunica¢do no gerenciamento de crises organizacionais
Produtos e servicos de uma Al: clipagem, releases, marcacao de entrevistas, etc.;
Plano de assessoria de comunicacado: estrutura e elaboracdo de plano de midia
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